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Порядок и условия информационного спонсорства
на радио «Пилот»
1. Радиостанция «Пилот» оказывает услуги по информационной поддержке концертов и иных культурных мероприятий на следующих условиях:
1.1. На поддержку берутся только мероприятия, соответствующие формату радиостанции – CHR (Contemporary Hit Radio) и ее целевой аудитории. Анонсирование концертов и мероприятий, которые не могут быть использованы для продвижения радиостанции, осуществляется на платной основе по действующим расценкам.
При выборе мероприятия оценивается:

1) степень интереса к нему у ЦА (форматность мероприятия);

2) масштаб мероприятия (количество вовлеченной в него ЦА);

3) объем  рекламной кампании мероприятия (количество СМИ, задействованных, в рекламной кампании и их рейтинг у ЦА);
Предпочтение отдается:

- в первую очередь, музыкальным мероприятиям - концертам исполнителей, звучащих на радиостанции;

- мероприятиям, статусным для данного города и интересным для массовой аудитории;

- социально-значимые мероприятия.  

1.2. Организаторы концерта должны заблаговременно (за 1.5 – 2 месяца до даты мероприятия) предоставить промоутеру радиостанции промопакет мероприятия, где указаны все позиции размещения рекламных материалов кампании, в которых участвует радиостанция-информационный спонсор, а также мера этого участия (проговор, логотип и т.п.) и стоимость каждой такой позиции. Решение о поддержке принимается только ПОСЛЕ предоставления промопакета мероприятия. 
1.3. Если мероприятие признано интересным для радиостанции, промоутер радио «Пилот» вправе предоставить его организаторам такое количество эфирных выходов, которое будет соответствовать сумме предоставляемых радиостанции услуг по промоушн в рамках рекламной кампании проекта. Расчет количества выходов ролика мероприятия на радио «Пилот» производится с учетом заинтересованности радиостанции в тех или иных каналах массовой коммуникации, предоставляемых организаторами. Весь согласованный объем размещения осуществляется без третьих лиц.

1.4. В случае упоминания в промо-ролике мероприятия третьих лиц* (спонсоров концерта), организаторы выплачивают радиостанции стоимость размещения третьих лиц согласно прайс-листу, действующему на момент размещения (31 руб. за каждую секунду звучания спонсорской информации). 

*третьими лицами считаются финансовые спонсоры, а также типографии, гостиницы, рестораны,  авиакомпании и т.д. Исключение составляют телеканалы и печатные СМИ, упоминающиеся в ролике, при условии, что они также размещают у себя логотип радиостанции на условиях кросс-промоушн. Условия кросс-промоушн и перечень СМИ, которые будут озвучиваться в промо-ролике, дополнительно обсуждаются при заключении соглашения о поддержке.

1.5. Размещение рекламы концерта, информационным спонсором которого уже выступает какая-либо радиостанция внутри или вне холдинга, осуществляется на коммерческой основе по действующим расценкам. 

             2. При информационном спонсорстве на изложенных выше условиях организатор гарантирует радиостанции:
2.1. размещение логотипа радиостанции на всей полиграфической продукции, выпускаемой к концерту, допускается в одном из верхних углов макета, при этом размер логотипа должен быть:
а) щиты 3х6 – не менее 1/12 от общей площади поверхности;
б) модули в печатных СМИ, афиши и постеры – не менее 1/12 от общей площади макета;
в) растяжки (стандарт 2х15 м) – не менее 1/5 от общей площади.

2.2. своевременное согласование всех макетов полиграфической продукции мероприятия с промоутером радио «Пилот». Макеты, вышедшие без согласования, не принимаются в расчет при определении количества эфирных выходов, которые предоставляет радиостанция организаторам мероприятия.

2.3.  предоставление адресной программы размещения рекламных материалов мероприятия и  медиа-планов трансляции ТВ-роликов.

2.4. размещение в радиоролике информации о том, что радиостанция выступает информационным спонсором мероприятия. Ролик должен начинаться со слов: «Радио «Пилот» представляет …». Производство радио-ролика является обязанностью организаторов мероприятия и оплачивается организаторами. Радиоролик должен быть предоставлен для размещения на радио «Пилот» заблаговременно: не позднее, чем за 1 сутки до даты размещения, указанной в медиаплане.   
2.5.  размещение флага (или баннера) радиостанции на сцене (при наличии ограничений в райдере – в зале).

2.6. размещение логотипа радиостанции в телевизионном ролике, по следующей схеме: появление логотипа на весь экран на 1,5-2 сек. затем его смещение в один из нижних углов и сохранением логотипа до конца ролика, размером не менее 3% от площади экрана.
2.7. предоставление радиостанции 5 пар (10 пар, если планируется специальная акция) билетов на мероприятие для розыгрыша  среди слушателей радиостанции и 5 пар билетов для сотрудников радиостанции. 
2.8. предоставление промоутеру радиостанции отчета о проведенном мероприятии с подтверждением размещения рекламных материалов в том объеме, который был заявлен в предложении о медиа-поддержке.

2.9. сохранность баннера, переданного радиостанцией для размещения на площадке мероприятия, и своевременный возврат баннера в офис радиостанции. В случае утраты баннера радиостанции, организатор мероприятия компенсирует стоимость баннера радиостанции. 
3. При информационном спонсорстве на изложенных выше условиях радиостанция гарантирует организатору:
3.1. своевременное составление и согласование с организаторами медиаплана по размещению ролика мероприятия, информирование организаторов о сроках и способах розыгрыша билетов среди слушателей или специальных акциях. 

3.2.  размещение ролика, предоставленного организатором, в эфире радиостанции и проведение розыгрышей билетов среди слушателей согласно утвержденному медиаплану. В случае несоответствия ролика требованиям, указанным в п. 2.4., радиостанция оставляет за собой право отказаться от размещения такого ролика и требовать от организаторов привести ролик в соответствие с данными требованиями. 
3.3. предоставление (только по запросу организаторов!) эфирной справки, подтверждающей размещение рекламных материалов в эфире. 

3.4. своевременное предоставление организатору баннера для размещения на площадке. 
4. В случае сокращения по любым, зависящим и не зависящим от организатора причинам, объема рекламной кампании с участием радио «Пилот», радиостанция имеет право пропорционально сократить количество выходов ролика мероприятия, проинформировав об этом организаторов. 
С настоящим порядком и условиями информационного спонсорства согласен:
Ф.И.О.: ____________________________, организация: _______________________

Дата: _________________,    подпись  ____________________ 
